La montagna ha grandi opportunita d'impresa
Ascom e Assoartigiani delineano il percorso

E’ stato presentato il progetto Nuovo marketing territoriale che coinvolge 26 comuni vicentini dellObiettivo 2

’Ascom Confcommer-
Lcio e PAssociazione Ar-

tigiani di Vicenza han-
no presentato il progetto
“Nuovo marketing per la
montagna victntina ', che ri-
guarda 'ampia area montana
¢ pedemontana, formata dai

Obiettivo 2 {Altissimo, Asia-
go, Caltrano, Calvene,
Chiampo, Cismon Del Grap-
pa, Cogollo Del Cengio,
. Conco, Crespadoro, Enego,
Foza, Gallio, Laghi, Lastcbasse, Lu-
go Di Vicenza, Lusiana, Nogarole
Vicentino, Pedemonte, Posina, Re-
coaro Terme, Roana; Rotzo, San
Pietro Mussolino, Valdastice, Valti
De] Pasubio, Valstagna)
Liniziativa congiunta, cosl come
hanno sottolineato Sergio Rebecca,
presidente provinciale dell’ Ascom
- Confcommercio ¢ Giuseppe
Sbalchiero, presidente dell’Asso-
clazione Artigiani di Vicenza, ha
lo scopo di favorire Pavvio di nuo-
ve attivitd commerciali, turistiche,
di servizi alla persona o afl'impre-
sa, nonché di attivita artigianali -
nalizzate alla valorizzazione del rer-
ritorio e al recupero ambientale.
Allincontro di presentazione del
progetio hanno partecipato anche
Agostino Bonomo, presidente
mandamentale defl’Assoartigiani
e il ditettore deil’Ascom di Vicen-
z2 Andrea Gallo.

Limpegno delfe due tra e associa-
zioni pilt rappresentative del ter-
ritorio provinciale nasce dalla con-
vinzione che la Montagna Vicen-
tina sia un patrimonio unico di in-
dubbia bellezza paesaggistica e am-
bientale, di storia e di cultura, ma

26 Comuni individuati

altres) un tersitorio che, se corret-
tameérite mantengto o recuperato,
&:fonte di molteplici opportunita
ecotiomiiche e sociali’ |
Chy, alfora, sé non fe Associaziont di
categoria devono stimolare gl ifn-
prenditori a investire nelle cosid-
dette zone rurali o “aree in ritardo d
sviluppo® e far si che il tessuto com-
merciale/artigianale della zona si
mantenga vivo e dinamico?

1l progetto “Nuovo.marketing per
la montagna vicentina” si propo-
ne di dare un contributo positivo
allo scopo, in piena sintonia con
quanto previsto dal bando della
Regione Veneto da cui deriva, e
che & stato promosso a valere su
tisorse dell'Unione Europea (Fon-
do Europeo di Sviluppo Regiona-
le, nell’ambito del DOCUP
Obiettivo 2 - Mis. 1.6 “Interventi
di animazione economica’).

E’ anche la continuazione del pre-
cedente progetto dal titolo

“Marketing territoriale per le PMI

della Montagna Vicentina”, rea-
lizzato dali’Ascom ¢ dall’Associa-

-zione Artigiant di Vicenza da mar-

20 2004 2 novembre 2005.
Uattuazione del nuovo progetto
prevede diverse fasi,.che si conclu-
deranno nel maggio 2008 con la
rendicontazijone delle nuove im-
prese o delle nuove unit locali na-
te per effetto delle ateivitk proget-
tuali di cui si compone liniziativa,
Lobiettivo & di almeno dieci nuo-
ve attivird..

A tal fine, la promozione dei fatto-
ridi attrazione imprenditoriale, in-
dividuati come caratteristici dell’a-
rea, interessata e come possibilt oc-
casioni di svilupperdell imprendi-
totia locale, sarh effettuata attra-
Verso, urtestesa cam-

pagna di comunica-
zione che compren-
de, olure agli incon-
tri formativi ¢ [a dift
fusione a sportello
delle informazioni
sul progetto, un in-
tenso utilizzo det
canali. radio v e
stampa locale, non-
ché della rete inter-
net € Porganizzazio-
ne di “road show”
in occasione di
eventi ¢ manifesta-
zioni gid conosciu-
11 stl territorio,

La scelta di avva-
lersi di un ampio
mix di strument di
comunicazione, tra
quelli pin diffusi,
diretti e familiari, &
stata fatta apposita”
mente dalle due
Assoctazioni per
moltiplicare i con-
tatti con i poten-
ziali nuovi impren-
ditori e il loro coin-
valgimento nella
realizzazione del
progetto.
Lindividuazione
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delle nuove opportunita territo-
riali e dei fattori di sviluppo so-
cio economico, compatibilé e du-
raturo, defle corhunitd locali che
compongono {"area sard precedu-
ta da una approfondita verifica
del “perché” e del “come” una po-
tenziale nuova impresa dovrebbe
tnsediarsi in un determinato con-
testo territosiale per “sfruttarne”
al meglio le potenzialita: il tutto
senza perdere di vista I limiti di
compatibilitd con I'ambiente di
riferimento. -

1l filo conduttore di tutta Pinizia-

tiva & infatti, quello di persegui-
re lo sviluppé di attivith nelle zone
rurali in stretfa simbiosi con I'am-
biente montano. Limpegno déi
promotori del progetto & anche
conttibuire a preservare e a far cre-
scere Ja realt2 esistente, mante-
nendo un tessuto socio econonico
sufficientemente diversificato, co-
stituito da piccolé imprese.

Come detto, l'attivita progettuale
prevede Farcuazione di pidt fasi, tra
cui una primz parte dedicata allo
studio e all’analisi per individua-
re le nuove opportunijta impren-
ditoriali presenti nei 26 Comuni
di intéresse del progetto,

Lanalisi riguarda gli intervent di
urbanizzazione realizzati di recen-
te, in fase di attdazione o pro-
grammati nei singoli Comuini, che
possono favorire ['insediamento di
nuove attivitd commerciali, taristi-
che, di servizi o attigianali; come
pure quelli di riqualificazione di
centrt storici o di riconvérsione di
aree dimesse in residenziali o com-
merciali; o ancora, [a verifica di op-
portupiti derivanti dallo sviluppo
dei punti di forza del tetritorio che
possono incentivare Putilizzo delle
buone prassi di turismo commer-
ciale, quali, ad esempio: il Museo
diffuso della grande Guerra, la pro-
mozione dei prodotti tipici locali
(formaggjo Asiago), nuovi collega-
menti o, piste di sci.
Contemporaneamente in questa
fase si individuano alcuni punti di
debolezza delle varie aree, derivanti
dall’analisi dei dati dell’Osserva-
torio defla CCIAA di Vieenza
{confronto dati 2003 con quelli
del 2005), per evidenziare la ca-
renza di determinate tipologie di
esercizi commerciali, di pubblici

esercizi, di attivitd di servizio alle
imprese. .

In particolare I'Associazione Arti-
giani di Vicenza intende sviluppa-

1e 4 specifiche aree tematiche;

1) Pagroalimentare, con la valo-
rizzazione dei prodotti tipici fo-
cali;

2) Pedilizia in zona montana, in-
centivando le attivit inerenti
alla manutenzione defle secon-
de case, il controllo a distanza,
{a domotica;

3) Turilizzo di biomasse legnose 2
fini energetici;

4) formazionc e informazione agli
operatori sulle opportunita itir-
prenditoriali del territorio.

Le due Associazioni sono presenti

ed attive da molti anni sul territo-

tie di riferimento del progetto con
un tatale di 4 sedi operative ¢

sicarano sia il supporto logistico
alle diverse azioni che l'esistenza

di relazioni conselidate con le dif-

ferenti realtd territoriali,
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